Imagologie! Kdo vymyslil ten znamenity neologismus dfive? Ja, nebo
Paul? Na tom koneckoncl nezalezi. Dilezité je, ze to slovo nam konecné
umozni spojit pod jednou stfechou to, co ma tolik jmen: reklamni kancelare,
poradce statnik pro takzvanou komunikaci, designéry, ktefi navrhuji tvar aut i
cvi¢ebniho nafadi, tvarce odévni mody, holi¢e, hvézdy show bussinesu
diktujici normu fyzickeé krasy, jiz se fidi vSechna odvétvi imagologie.
Milan Kundera, Nesmrtelnost
Atlantis 1993

V roce 1990 vychazi ve Francii prvni vydani romanu Nesmrtelnost dnes
zfejmé nejslavnéjSiho soucasného spisovatele ¢eského ptvodu Milana
Kundery. Tento brilantné koncipovany mnohovrstevny roman odkryva také
jeden z dllezitych zdroja medialni inspirace. Je jim rozhlas, ktery romanovy
hrdina vypravéc poslouchéa rano v polospanku, jako podivny nepretrzity proud
nebo presnéji fe¢eno "vyvar" hlasu okolniho svéta. Postupné zjistuje, ze
témto hlasim vladnou panové naSeho "postmoderniho” svéta, ktefi pomoci
"obrazu" proménénych v rozkazy podfizuji spole¢nost fabrikujici irealité.

Klic¢ovym pojmem esencialni podstaty pfi uvazovani o fenoménu "imagologie”
je IMAGE (obraz, dojem, pfedstava, symbol, podobenstvi). Pokusme se jeho
podstatu analyzovat v oblasti popularni hudby, se kterou byva v naSem
prostifedi obvykle, i kdyZ ne zcela opravnéné spojovan. Ve vétsiné
hudebnévédnych slovnikovych praci byva definovan jako podoba, do které se
popularni interpret stylizuje pfi styku s obecenstvem i pfi jakémkoliv
vystupovani na verejnosti. Jeho soucasti je nejen volba repertoaru nebo
stylového a vyrazového zamérfeni, ale i zpusob oblékani, Upravy zevnéjsku,
vystupovani na pddiu i mimo né&j, chovani se pfed novinafi, atd. V zdsadé jde
tedy o jakysi znakovy soubor, mnohdy silné zuzujici (jde o zjednodusSeni
jednoduchého), coz je ovSem de facto jeho naplnénim, uréeny k co
nejrychlejSimu prdchodu informaénimi kanaly masmédii s co nejvétSim
acinkem. A pokud uvazujeme o jeho U¢inku, jinymi slovy o ucelu, cili a funkci,
jisté se shodneme, Ze je jim v prvni fadé co nejintenzivnéjSi zaujmuti téch, na
které byl nasmérovan. Smérovani "image" pak vyplyva z generacniho,
vkusového, médniho i nejriznéjSich dalSich socialnich okruhl. V obecném a
pavodnim smyslu ma tedy "image" opravnéni jako zcela pfirozena soucast
umeélecké osobnosti interpreta. V podminkach masové kultury a globalniho
medialniho zdbavniho primyslu, kde se vSichni ¢lenoveé technologické
civilizace v rizné mife stavaji konzumenty intenzivné pramyslové a sériové
vyrdbénych a neustéale nabizenych poselstvi Sifenych komerénimi kanaly a
konzumovanych podle zakon( nabidky a poptavky, se "image" méni v
jednostranny nastroj reklamy k prodeji urcitého vyrobku.
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Ideologie patfily historii, kdeZto vlada imagologie zac¢ina tam, kde
historie konéi.
Milan Kundera, Nesmrtelnost Atlantis 1993

Ve svych romanovych Gvahach v8ak Milan Kundera tuto reklamni roli "image"
vedouci pouze k prodeji vyrobku zpochybruje. Srovnava reklamu s
propagandou. Analyzuje proces, ve kterém se v prostfedi realného socialismu
vyprazdnuje plvodneé filozoficky systém idei marxismu v nékolik zcela
prazdnych, zato sugestivnich obraz( a hesel. V souvislosti s timto znakovym
smyslu ztracenim hovofi o postupné, obecné a planetarni proméné ideologie
v imagologii.

Rekli jsme tedy, Ze "image" neni vlastn& nic nového. Je zakladni
antropologickou, spole¢enskou a komunikacni kategorii. Koneckoncu,
védome ¢i nevédomky s nim pracovali uz indiansti Samani, egyptsti faraoni,
Napoleon ¢i Adolf Hitler. Prvni raketovy nastup a proménu "image" zpusobila
propaganda, Casoveé trvajici zhruba do obdobi II. svétove valky. S povale¢nym
nastupem masmeédii a masové kultury prosakl "image" témer veSkerymi
oblastmi spole€enského Zivota. Zda se dokonce, Ze medialni imagologie ve
védomi publika nemilosrdné prevélcovala zkrachovalé ideologie. VZzdyt
dogmata, ktera byla chapana lidmi smrtelné vazné, se rozpadla jako hrady z
pisku. A rozbila je pfedevSim vina skute€nosti, ktera byla zcela jiné. "Image" a
"imagologie” je vSak mnohem rafinovanéjSi a dokonalejSi neZli ideologie, je to
nadherna neideologicka a zcela vyfiltrovana demokraticka a harmonicka
vybérova sondaz do skutecnosti, samotnym konzumentem dobrovolné
pfijimana jako pravda.

Podobné o otazce obrazd uvaZzuje i "veleknéz kultury médii", zidovsky filozof
¢eského pavodu Vilém Flusser. Ve svych knihach (zejména do Cestiny
prelozené Za filosofii fotografie, Praha 1994 a vybéru eseji Moc obrazu,
Praha 1996) vysvétluje vitézstvi obrazové kultury nad kulturou pisemnou jako
konec déjin a pfichod noveho bezdéjinneho ¢asu, nazvaného posthistorie.
Dnesni technické obrazy podle ného uz nejsou produktem déjin, ale jejich
jedinym uc¢elem, a to u€elem pro ucel! A realita za obrazy je vlastné
nezajimava, protozZe je nevyznamna. Jinymi slovy, pro¢ viibec néco délat,
kdyZ u toho nejsou kamery? Vyznam nesou pouze obrazy.

Presto i technologicky a futuristicky Flusser, véfici ve svobodu posthistorické
virtualni reality, nam zanechava svym vykladem typicky ¢apkovska "zadni
vratka". Je totiz pfece jen mozné tyto obrazy odhalit a deSifrovat jako
symboly, navzdory klamu, ktery je jim vlastni, a pfimét pfijemce, aby odhalil
jejich skryty zamér. Tento proces nazval "technoimaginaci" a diky ni je mozno
demaskovat zamérny klam, ktery je soucasti posthistorické magie v dnesni
obrazové civilizaci.

Ideologie val€ily jedna s druhou a kazda z nich byla s to naplnit svym
myslenim celou epochu. Imagologie organizuje sama mirumilovné stfidani
svych systému se sviZzném rytmu sezon.

Milan Kundera, Nesmrtelnost Atlantis 1993



Skutecné se zd4, Ze jestlize ideologie uvadély podobny obrovskym ozubenym
kolim v mechanismu déjin do chodu takové procesy, jakymi jsou revoluce
nebo valky, imagologické kola se sice otaCeji mnohokrat rychleji, pfitom vSak
nemaji na chod dé&jin nijaky vliv. Byvalou vlastni hybnou moc ideologie (tedy
moc mySlenky) dnes maji "imagologové". A kdo jsou tito "imagologové",
ptame se spolu s Milanem Kunderou?

Pokusme se opét v oblasti produkce popularni hudby hledat odpovéd na tuto
otazku. PFiblizme si strategii vétSich gramofonovych firem pfi vybéru nového
interpreta. Nové ryby se lovi v obrovské zaplavé nabizejicich se zacinajicich
producenta, ktery ¢asto uz v zarode¢ném stavu dokéze rozpoznat nékdy
umélecky, jindy spiSe obchodni potencial nového "firemniho koné". Takovy
producent vychazi z vlastni peclivé znalosti pfevratné se méniciho vkusu,
poZadavku neustalych moédnich novinek, vyvoje hudebniho trhu, psychologie i
sociologie zejména adolescentnich skupin mladeze, ale stejné tak ¢asto i z
intuice, jak bychom nazvali tento vysoce cenény a nepopsatelny producentsky
smysl. UZ prvni fazi spoluprace hudebniho objevu se svym producentem byvéa
ujasnéni si celkové umélecké a obchodni strategie zhmotnéné v jednolity
"image". Zahrnuje v sobé jak prvky obsahové struktury (napf. otazka zvuku,
textd, hudebni stavby a dalSi), tak i formalni (4ces, oblékani, mluva,
vystupovani a dalsi). Takze je mnoho téch, ktefi vdéc&i za svuj Uspéch
viceméné jen skvéle vybranému a dodrZzovanému image, nez umeéleckym
schopnostem. Stejné tak je zaroven i mnoho téch, ktefi svij Uspéch zalozili na
jakémsi "antiimage”, ktery vSak nakonec pfirozené v medialni sféfe funguje
proti zaméru stejné jako "image". Jsou samoziejme i takovi, jejichZ autenticky
image je sdm o sobé originalni i prodejné nemeéné uspésny. Jisté zname
takové, ktefi si dokézi s "image" pohravat, na strané druhé jsou ti, kterym
"image" zlomil vaz. Nicméné vratme se zpét k naSemu vybranému
hudebnimu novéckovi a jeho producentovi, ktery jeho prvni produkt spole¢né
s fadou dalSich marketingovych specialistt uved! na trh. Nevytvorili jen
autonomni umeélecké, poloumélecké nebo i neumeélecké dilo, ale i zdAmérny
medialni klam. NaplIni tohoto klamu je virtualni pravda zaloZena na bezpoctu
drobnych IZi, je to znakova redukce a inflace nazvana "image". Imagologové
jsou pak v nasem pfipadé majitelé gramofonové firmy, spole¢né s armadou
producentu, promotérd, reklamnich agentd a marketingovych stratégu.

Je to naivni iluze myslit si, Ze naS obraz je jen zdani, za kterym je
skryto naSe ja jako jedina prava podstata, nezavisla na ocich svéta.
Imagologové odhalili se vsi cynickou radikalnosti, Ze je to pravé naopak: nase
ja je pouhé zdani, neuchopitelné, nepopsatelné, mlhavé, zatimco jedina
skute€nost, az prilis lehce uchopitelna a popsatelna, je nas obraz v ocich
jinych. A nejhorsi je, Ze nejsi jeho panem. Nejdfiv se ho snaziS sadm malovat,
pak ho chces aspori ovliviiovat a kontrolovat, ale marné: staci jedna
zlomysina formule a jsi navzdy proménén v truchlivé jednoduchou karikaturu.

Milan Kundera, Nesmrtelnost Atlantis 1993



Citime spole¢né s Milanem Kunderou, Ze obrazy se proménuji v rozkazy.
Jako by nad nami neustéale bdél medialni dozor, ktery se ndm v3ak v duchu
demokratickych principl predklada jako svoboda, humanni, pratelska a
starostliva a hlavné podeziele jednomyslinda, protozZe je prece neustale
zrcadlem verejného minéni.

Typickym prostfedim, kde je dnes hudba prostfedkem tvorby imagologického
diktatu a zaroven mu podléha jako spotfebni zbozi, je valna vétSina
soukromych rozhlasovych stanic. Kromé nékolika zanedbatelnych
rozhlasovych formatu alternativniho nebo univerzitniho typu jde u vétSiny z
nich o velmi sofistikovany a propracovany rozhlasovy byznys, ktery ovSem
znamena krizi hudebniho rozhlasu. Tim, Ze totiz dochazi k fragmentaci
posluchacl, musi se stanice rychle rozhodnout, jakou skupinu posluchacu
chce oslovit. Vzdyt jde pfece jen o prodej zboZi prostfednictvim reklamy a
prave z plateb za ni tato radia Ziji. K tomuto uc€elu vznikaji selektory a
seznamy skladeb (playlisty), které se stylové a Zanrové pfesné zamérfuji na
urcity typ posluchace a tim se zcela podrobuiji diktatu reklamnich inzerentu,
tedy téch, ktefi cestou rozhlasu prodavaji své zbozi. Dukladna segregace a
fragmentace posluchacl je poZzadovana i reklamnimi agenty, protoZe tém
takto detailné pfipraveny trh zcela vyhovuje. Zda se tak, Zze myslenka
obecného kulturniho ¢i hudebniho rozhlasu, ktery by Sirokym zabé&rem
pritahoval riznorodé spektrum posluchacd, je dnes mimo sféru vefejnopravni
uz docela passé. Hudba je tu jen navnadou a sluzkou, je redukovana na
pouhy nastroj k osloveni specifického konzumenta. A proto, aby reklama
dopadla na Urodnou pudu, je tfeba hlidat nejen projev deejayl a pojeti
reklam, ale také aby se spravné skladby hraly v pravy €as. V tu chvili se sice
pocitatové sestavovani playlistu stdva malem védou, ale zaroven se vysilani
takoveé stanice méni v monochromni karikaturu svobody.

Filozofie fotografie musi odhalit, Ze v oblasti automatickych,
programovanych a programujicich pfistroju lidska svoboda nemé& misto, a
musi to ucinit proto, aby nakonec ukazala, jak je pfesto mozné otevrit
svobodé prostor. Takova filozofie je nutna, protoZe je jedinou formou
revoluce, ktera je nam jesté oteviena.

Vilém Fluser
Za filozofii fotografie, Praha 1994

Také hrdinové kunderova romanu Nesmrtelnost pocituji tlak image, kterému
podléhaji nejen slavni, ale i bezvyznamni, nejen Zzijici, ale i mrtvi. Néktefi z
nich se ve svém exhibicionismu citi v této neprehlédnutelnosti jako ryba ve
vodé, jini timto pfedvadénim hluboce trpi, konecné néktefi, ale jen zfidka,
kladou bez iluzi odpor.

VétSina intelektualt se shoduje, Ze je nutno se proti tomuto totalitnimu
obchodu se "splaSenymi" obrazy vzepfit. Prostfedkd, kterymi je mozné klast

takovému magickému analfabetismu odpor, bychom jisté nasli nékolik. Ti



kultivovangjsi, pfevazné z univerzitnich kruhu, voli cestu analytického
zkoumani a osveétlovani, pficemz doufaji v probuzeni!

A pak je tady druh& skupina, podobna médnim revoltujicim proudim ve svété
computerovych technologii - mam na mysli kyberpunk a hackery - ktera se
pokousi rozrusit imagologicky fad systémovou anarchii. Tedy paSuje a
zavléka do pfisnych struktur imagologt anarchistické rozleptavajici prvky a
hficky, zdanlivé se na prvni pohled tvafici jako zpisobny image, odliSujici se
vSak pfi pozornéjSim pohledu opravdovym smyslem pro humor a hru.

Nezobrazi$ si Boha zpodobenim ni¢eho, co je nahofe na nebi, dole
na zemi nebo ve vodach pod zemi. Nebude$ se ni¢emu takovému klanét ani
tomu slouzit.

Stary zakon, Exodus, Desatero

Jestlize jesté v Sedesatych letech se pod vlivem Orwelovych proz lidé
domnivali, Ze ¢lovék bude ve futuristické totalitni spole¢nosti ovladan
prostfednictvim bezpodtu kamer a odposlouchavacich mikrofon(, jez vSechny
jeho €iny a slovni projevy budou pfenaset centralnimu kontrolnimu
vudcovskému mozku, pak v naSich devadesatych letech skute¢nost zcela
Orwelovy vize pfedci. Je totiz podstatné jednodussi a navic U¢innégjsi. Postup
se totiz obratil. Misto kamery a odposlouchavani v kazdém pokoji, staci
n&jaky ten rozhlasovy nebo televizni pfijima¢ v domé&. Clovék je uz dostateéné
ovladan tim, co mu imagologoveé ve vysilani predloZzi, navic s pocitem hfejivé
svobody. A "zneucténou sluzkou" se zde stava i hudba a zvI4sté popularni.
Mnohym se zd4, Ze jeji historicka (levic¢acky feceno revoluéni) uloha skoncila
a Ze se stala pouhym komerénim zbozim.

Stanou se nakonec obrazova a zvukova média ovladana imagology pro
pfichazejici generace virtualni (a tfeba i jedinou) realitou? Co se stane s lidmi,
ktefi vyrastaji ponofeni do tohoto hudebniho, slovniho a obrazového toku
infozabavy, ktera nas ohromuje neovéfitelnou jistotou? Neponofili jsme se do
podsvéti imagologické fikce, kde skute€né je pouze to, co je nam servirovano
médii? Nenavozuje to v ¢lovéku permanentni stav klamné viry? Viry v
technickou skfifku imagologl se zaricimi videoclipy, ktera se stala novym
faleSnym bohem?



